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Ql 2015 | KORTHET

Lagre omsattning och rorelseresultat, dock inkluderar
Q1 2014 leveransforskjutningar om ca 25 MSEK

* Positiva valutaeffekter, starkt bruttovinstmarginal

® God varumarkesforsaljning

® Finland och England under forvantan

® Positivt kvartal for e-handeln, aven for svenska butiker

* Forflyttningen mot sportmode fortgar. Framgangsrik
varumarkesaktivering av var-/sommarkollektionen via
”First person lover” (>18 miljoner visningar pa Youtube)
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Q1 2015

NETTOOMSATTNING 131,1 MSEK (142,8)

+

+
+
+

Egen e-handel

Egna svenska butiker
Royaltyintakter
Positiv valutaeffekt

RORELSERESULTAT 12,8 MSEK (19,0)

+ Okad bruttovinstmarginal

Egna grossistverksamheter i Sverige,
England och Finland

Intakter fran var-/sommarkollektionen i
bada produktbolagen, dock svart
jamforelsekvartal 2014

Lagre intakter

Hogre rorelsekostnader
(organisationsforstarkning)
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RAKENSKAPER 2014-2015

MSEK Q1/15 Q1/14 +/- 2014
Nettoomsattning 131,1 142,8 -8% 538,8
Bruttovinstmarginal % 53,6 52,8 52,9
Rorelsens kostnader v 60,5 56,5 +7% 235,0
Rorelseresultat 12,8 19,0 56,0
Roérelsemarginal % 9,8 13,3 10,4
Resultat per aktie, SEK 0,61 0,62 -2% 1,94

1) Exklusive handelsvaror
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UTVECKLING PRODUKTOMRADEN

Q1
e Varumarkesforsaljning upp 3% till 394 MSEK (382),
ned 1% exKkl valutaeffekter.

Okningar p4 alla storre marknader med undantag for Ovriga
Belgien. Bland mindre marknader aven nedgang i den
egna marknaden England.

tomraden
0 (47)

«  Okningar inom viskor och skor, oférindrat for d er

underklader och sportklader, minskningar inom
glasogon och doft.
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SEGMENTEN Q1 2014

Externa intakter per segment
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VARUMARKE

I huvudsak royaltyintakter och kostnader forknippade med varumarket.

MSEK Q1 2015 Q1 2014 +/— 2014
Nettoomsattning 22,3 21,8 +2% 78,5

varav extern omsattning 11,5 9,7 +19% 37,5
Rorelseresultat 6,4 4,9 +31% 19,6
3 MANADER

« Okade externa royaltyintikter i linje med en hogre varumirkesforsiljning.

e Rorelsekostnaderna i linje med foregaende ar.
e Valuta: Varukostnader i SEK, fakturering i SEK, EUR, NOK, DKK etc.

BJORN BORG



PRODUKTUTVECKLING

Utveckling, design och produktion inom underklader och sportklader.

MSEK Q1 2015 Q1 2014 +/— 2014
Nettoomsattning 06,8 08,1 -1% 356,8

varav extern omsattning 52,9 63,2 -16% 233,8
Rorelseresultat 9,3 15,5 -40% 34,8
3 MANADER

e  Svart jamforelsekvartal 2014 som inkluderade leveransforskjutningar om cirka 25 MSEK.

» Positiva valutaeffekter.
o Lagre resultat framst fran minskad omsattning men aven fran nagot hogre rorelsekostnader.

e  Valuta: Varukostnader och fakturering i USD/HKD/EUR.
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GROSSISTVERKSAMHET

Grossistforsaljning av underklader i Sverige, England och Finland
samt skor i Sverige, Finland och Baltikum.

MSEK Q1 2015 Q1 2014 +/— 2014
Nettoomsattning 58,5 62,3 -6% 220,0

varav extern omsattning 51,7 55,8 -1% 192,6
Rorelseresultat 1,7 4,4 -61% 6,3
3 MANADER

*  Mindre tapp inom samtliga verksamheter (Sverige, Finland och England) under kvartalet.

Negativ effekt pa bruttovinstmarginalen fran starkare USD.

* Rorelseresultatet sjonk som en foljd av lagre omsattning och okade rorelsekostnader (framst

storre marknadsforingsinsatser i Sverige under Q1).
e  Valuta: Kostnader i framst USD/HKD/EUR, fakturering i SEK/EUR/GBP.
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DETALJHANDEL

Bjorn Borg ager och driver totalt 18 Bjorn Borg-butiker och outlet-butiker
1 Sverige, Finland och England samt e-handel.

MSEK Q1 2015 Q1 2014 +/— 2014
Nettoomsattning 20,5 17,1 +20% 92,2

varav extern omsattning 18,0 14,4 +25% 80,6
Rorelseresultat -4,6 -5,8 -4,7
3 MANADER

» E-handeln fortsatter utvecklas positivt.
« Jamforbara butiker i Sverige upp med 12 procent.

e  Forbattrat rorelseresultat fran hogre omsattning, trots nagot hogre rorelsekostnader (bl.a. fran en
tredje butik i Finland).

e  Valuta: Varukostnader i framst USD/HKD/EUR, fakturering i SEK/EUR/GBP.
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INTERNATIONELL NARVARO

VARUMARKESFORSALINING — |
UTVECKLING MARKNADER Q1 2015 Mindre markn
8% (11)

» Positiv utveckling i samtliga stora
marknader med undantag for Belgien.

e Mindre marknaders andel av

varumarkesforsaljningen uppgick
till 8% (11%).
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FOKUS PA E-HANDEL

» Forsaljning genom saval egen webbshop
som extern e-handel (e-tailers).

» Uppgraderad webshop lanserades
under oktober 2014.

e  Underklader passar for e-handel.

e  Stort fokus pa att driva trafik och oka
konverteringen.
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POPULAR PRODUCTS 00

PRODUCT NAME PRODUCT NAME PRODUCT NAME PRODUCT NAME

485 40 484 488:-

ENJOY FREE SHIPPING AND RETURNS WITHIN EU

GET 50:- OFF YOUR
NEXT PURCHASE
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FOKUS 2015

* Create a winning team

— Skapa och uppritthalla en tydlig prestationskultur —
individuella malsattningar och en manatlig
malstyrningsprocess for alla anstallda.

e  Win the consumer at the POS

— Vidareutveckla butikskoncept och produktdisplayer
for att maximera forsaljningen av underklader.

e Brand alignment

—  Flytta hem och bygga upp en ny design- och
produktionsorganisation for Sportmode.

— Uppgradering av hela sortimentet med ny
designriktning och sakerstalla att alla host-/vinter
2016-produkter ar "on brand”.
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