SWEDISH SPORT

Worldwide Brand Management AB (publ) (org nr 556658-0683)

Delarsrapport for forsta halvaret 2005

Stark 0kning i Bjérn Borg

Forsta halvaret, 1 januari — 30 juni 2005

e Nettoomsattningen uppgick till 76,3 MSEK (55,3), en 6kning med 38 %
e Rodrelseresultatet uppgick till 8,2 MSEK (3,0) och resultat efter finansnetto uppgick

till 8,7 MSEK (3,9)
e Resultat efter skatt uppgick till 6,1 MSEK (2,7)
e Vinst per aktie uppgick till 4,24 kr (2,00), en 6kning med 112 %
e Bruttovinstmarginalen dkade till 52 % (51)

Andra kvartalet, 1 april — 30 juni 2005

e Nettoomsattningen uppgick till 28,6 MSEK (23,8), en 6kning med 20 %

e Rdrelseresultatet uppgick till 0,8 MSEK (0,1) och resultatet efter finansnetto
forbattrades fran en forlust pa —1,1 MSEK till en vinst pa 1,3 MSEK

e Resultat efter skatt uppgick till 0,9 MSEK (-0,7)

e Vinst per aktie uppgick till 0,64 kr (-0,51)

e Bruttovinstmarginalen 6kade till 56 % (50 )

e Auvtal tecknat om varumarkessamarbete med Dunlop for internationell lansering av

en ny Bjorn Borg tennissko

(KSEK) Q2 2005 Q2 2004 Halvar 2005 Halvar 2004 | Rullande 2004 Helar
3 manader 3 manader | 6 manader 6 manader | 12 manader 12 manader
Utfall Proforma Utfall Proforma Proforma Proforma
Nettoomséttning 28 658 23 832 76 309 55311 142 647 121 649
Bruttovinstmarginal 56 % 50 % 52 % 51 % 52 % 52 %
Rorelseresultat 787 80 8 185 2 954 17 379 12 149
Resultat efter
finansnetto 1270 -1 064 8724 3890 19 201 14 367
Vinst per aktie, kr ) 0,64 kr -0,51 kr 4,24 kr 2,00 kr 9,37 kr 7,36 kr

1) Vinst per aktie i forhallande till vagt medeltal av aktier under perioden

Worldwide Brand Management AB (tidigare Wordwide Brand Management Holding AB) (WBM) férvarvade under andra
kvartalet 2004 samtliga aktier i WBM Brands AB (tidigare Worldwide Brand Management AB) (WBM Brands), inklusive
dotterbolag. Koncernredovisningen for WBM &r upprattad med den 30 juni 2004 som forvarvstidpunkt. Delarsrapporten for
2005 avser darmed faktiskt utfall for forsta halvaret 2005 medan jamforelsesiffrorna for forsta halvéaret 2004, rullande 12
manader samt heldr 2004 &r proforma.




e %I{G&%wﬂ
SWEDISH SPORT

Worldwide Brand Management AB (publ) (org nr 556658-0683)

Verksamheten

Koncernen har sedan 1997 vidareutvecklat varuméarket Bjorn Borg med utgangspunkt i en exklusiv
varumarkeslicens och har i dag verksamhet inom de fem produktomradena klader, skor, véskor,
glaségon samt parfym. Bjorn Borg-produkter saljs pa sju marknader i Europa, varav Sverige och
Holland &r de viktigaste. Verksamheten bedrivs genom ett natverk av produkt- och
distributorsbolag som antingen formellt ingar i koncernen eller &r fristaende bolag med
underlicenser avseende produktomrade och geografisk marknad. Distributorer séljer produkterna
till detaljister som i sin tur séljer till konsumentledet. WBM har egen verksamhet i alla led fran
produktutveckling till konsumentforséljning.

Varumarkessamarbete med Dunlop

Under andra kvartalet inledde WBM ett samarbete med det internationella sportvarumérkes-
foretaget Dunlop (via Dunlops licenstagare Marco GmbH) genom att lansera en ny Bjorn Borg
tennissko pa den europeiska marknaden. For att skapa internationell uppmérksamhet presenterades
den nya tennisskon av Bjorn Borg personligen pa den tyska modeméssan Bread and Butter i Berlin
i slutet av juli. Tennisskon kommer att distribueras pa den skandinaviska marknaden av WBM med
leveransstart varen 2006. Pa den 6vriga europeiska marknaden har WBM tecknat ett
distributorsavtal med Dunlop for att pa sa satt na en sa bred distribution som majligt.

’Detta varumarkessamarbete &r ytterligare ett steg i var ambition att bygga en stark plattform for
varumérket Bjorn Borg pa den europeiska marknaden. Med stod av Dunlops renommé och
valetablerade distributionsnét ser vi stora mojligheter att starka varumarket, bade pa befintliga
men sarskilt pa nya marknader i Europa”, sager Nils Vinberg, VD och koncernchef for WBM AB.

Forsaljning av Bjorn Borg-produkter till aterforséljare

Andra kvartalet, april-juni 2005

Den totala forsaljningen av Bjorn Borg-produkter fran egna och fristaende distributorer i natverket till
aterforsaljare uppgick till 46,7 MSEK (40,3) under andra kvartalet 2005, en 6kning med 16 procent
jamfort med samma period 2004. Det var i huvudsak underklader och parfym som tékade sin
forsaljning.

Forsta halvaret, januari-juni 2005

Den totala forsaljningen av Bjorn Borg-produkter fran egna och fristaende distributorer i natverket
till aterforsaljare uppgick till 126,8 MSEK (121,4) under forsta halvaret 2005, en 6kning med 5
procent jamfort med samma period 2004. Det var framst forsaljningen av vaskor och parfym som
okade men aven underklader visade en positiv forsaljningsutveckling. Produktomradet glasdgon
minskade sin forséljning medan skor var i linje med féregaende ars niva. Sammantaget bedoms
utvecklingen for koncernens produktomraden vara i niva med eller béttre &n marknaden.

Storsta produktomradet var under perioden klader som stod for 57 procent (58) av forséljningen.
Skor stod for 17 procent (18), véaskor for 18 procent (16) och glaségon och parfym for 8 procent (8)
tillsammans. De stdrsta marknaderna var Sverige med 44 procent (48), Holland med 27 procent
(24) samt Norge med 13 procent (13).
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Utveckling koncernen

Utvecklingen under det forsta halvaret har varit mycket positiv med bade fortsatt
omséttningstillvéxt och stark resultatforbattring. Ett antal faktorer paverkade utvecklingen under
perioden samt jamforbarheten med motsvarande period foregaende ar.

Omsattning

Andra kvartalet, april-juni 2005

Koncernens nettoomséttning uppgick till 28 658 KSEK (23 832), en 6kning med 20,3 procent.
Forsaljningsokningen under det andra kvartalet beror framst pa en 6kad forséljning inom
varumarkets storsta produktgrupp underklader, men &r dven en funktion av forvarvet av
Scandinavian Footwear AB (med licensrattigheterna for Bjorn Borg-skor) som genomfordes i
december ar 2004.

Forsta halvaret, januari-juni 2005

Koncernens nettoomséttning uppgick till 76 309 KSEK (55 311), en 6kning med 38,0 procent.
Koncernens omsattning 6kade framst till foljd av forvarvet av Scandinavian Footwear AB, men
ocksa tack vare en stark organisk forsaljningsutveckling av underklader. Samtidigt paverkades
omsattningen negativt av att arets leisurekollektion endast erbjuds exklusivt i koncernens egna
konceptbutiker.

Resultat

Andra kvartalet, april-juni 2005
Bruttovinstmarginalen under det andra kvartalet 6kade till 56,0 procent (50,2), framst till foljd av
en lagre andel reavaror.

Rorelseresultatet uppgick till 787 KSEK (80) och rérelsemarginalen till 2,7 procent (0,3).
Resultatet efter finansnetto forbattrades under andra kvartalet fran en forlust pa —1 064 KSEK till
en vinst pa 1 270 KSEK. Forbattringen hanfor sig framst till en forbattrad marginal i den svenska
distributionen samt koncernens egna konceptbutiker.

Forsta halvaret, januari-juni 2005

Bruttovinstmarginalen uppgick till 51,8 procent (50,8). Den nagot ldgre marginalen i den nyligen
forvéarvade skoverksamheten kompenserades av forbattrade marginaler i framst koncernens egna
butiker. Bruttovinstmarginalnivan i den 6vriga verksamheten var oférandrad.

Rorelseresultatet uppgick till 8 185 KSEK (2 954). Rérelsemarginalen forbattrades under perioden
fran 5,3 procent till 10,7 procent och vinstmarginalen forbattrades till 11,4 procent (7,0).

Resultatet efter finansnetto forbéttrades under perioden till 8 724 KSEK (3 890), en forbéattring med
124 procent. Forbattringen hanfor sig framst till en 6kad forséljning med nagot forbattrad
bruttomarginal.

Vinst per aktie

Antalet utestaende aktier vid rapportperiodens utgang uppgick till 1 431 036. Vinst per aktie i
WBM uppgick till 4,24 (2,00) kronor per aktie for forsta halvaret 2005. Proforma uppgick rullande
12 manaders vinst per aktie till 9,37 kronor att jamfoéras med 7,36 kronor for helaret 2004.
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Utveckling per rorelsegren

WBM-koncernen bestar av ett antal bolag som bedriver verksamhet under varuméarket Bjorn Borg i
alla led fran produktutveckling till distribution och forsaljning till konsument.

Omsattning per rorelsegren i sammandrag (KSEK)

Rorelsegren Q2 2005 Q2 2004 Halvar 2005 | Halvar 2004
3 ménader | 3 manader 6 manader 6 manader
Utveckling, design & 15907 12 541 34 905 33081
produktion
Distribution 14 284 11 009 42 340 28 022
Detaljhandel 4107 4084 8 330 7 207
Varumarke mm 8 907 4264 19 884 13022
Koncernintern forséljning -14 434 -8 067 -29 150 -26 021
Koncernen 28771 23 831 76 309 55311

Utveckling, design och produktion
WBM svarar globalt for utveckling, design och produktion av klader och skor. Darutdver finns en
underlicenstagare for klader pa marknaden inom Benelux.

Rorelsegrenens nettoomséattning under forsta halvaret 2005 6kade till 34 905 KSEK (33 081). |
okningen ligger dels den forvarvade skoverksamheten, dels en 6kning inom produktomradet
underklader. Samtidigt minskade forséljningen av klader till foljd av att leisurekollektionen 2005
enbart séljs exklusivt i Bjorn Borgs renodlade konceptbutiker.

Distribution
WBM ar exklusiv distributor av klader, underklader och badklader samt skor pa den svenska
marknaden. Forutom distribution driver ocksd WBM tva sa kallade factory outlet-butiker.

Distribution 6kade sin nettoomsattning under forsta halvaret 2005 till 42 340 KSEK (28 022).
Okningen beror framst pé att distributionen av skor konsolideras fran och med den 1 januari 2005,
men ocksa en stark utveckling for produktomradet underklader.

Detaljhandel
WBM &ger och driver fyra konceptbutiker pa den svenska marknaden med forséljning av klader,
skor och vaskor.

Nettoomséattningen inom Detaljhandel for forsta halvaret 2005 6kade med 16 procent till 8 330
KSEK (7 207). Okningen &r i sin helhet organisk, d& antalet butiker ar detsamma som under
foregaende ar, och beror framst pa en tydligare fokusering samt en stark underklades kollektion.
Aven tackningsbidraget forbattrades kraftigt under andra kvartalet som en f6ljd av lagre andel
reaforsaljning under juni 2005 jamfort med foregaende ar.

Varumarke och ovrigt
Omséttningen inom Varumérke bestar i huvudsak av royaltyintakter samt koncerninterna tjanster.

Verksamheten uppnadde en nettoomséattning under forsta halvaret 2005 om 19 884 KSEK (13 022).

Den koncerninterna forséaljningen uppgick under perioden till 29 150 KSEK (26 021).
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Sasongsvariationer

WBM ér verksamt i en bransch med tydliga sasongsvariationer. De olika kvartalen varierar
omsattnings- och resultatmdssigt. Forsta och tredje kvartalet &r generellt sett starkast eftersom
huvuddelen av kollektionerna levereras da. Forvarvet av produktomradet skor har ytterligare
accentuerat detta monster genom att bade omséttning och resultat vager tungt i dessa kvartal for
skoverksamheten. Aven fjarde kvartalet ar starkt till foljd av julhandeln for framst underklader och
att host-/vinterkollektionerna omfattar produkter som styckmassigt &r dyrare. Andra kvartalet &r
darmed alltid resultatméssigt svagast.

Investeringar, avskrivningar och kassaflode

Investeringarna under forsta halvaret avseende materiella anlaggningstillgangar uppgick till 595
KSEK. Avskrivningarna av materiella anlaggningstillgangar uppgick till 652 KSEK i koncernen.
Dérutdver tillkommer goodwillavskrivningar om 778 KSEK.

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten i koncernen for forsta halvaret 2005 uppgick till 7 311
KSEK. Férandringen av rorelsekapitalet innebar ett positivt kassafléde om 933 KSEK framst pa
grund av minskat lager samtidigt som fordringarna tkat.

Finansiell stéllning och likviditet

WBM-koncernens nettokassa uppgick till 37 219 KSEK (29 571). Utéver likvida medel férfogar
koncernen 6ver ej utnyttjade checkkrediter om 26 500 KSEK. Rantebarande skulder vid periodens
slut uppgick till 0 KSEK (10 000). Soliditeten uppgick vid rapportperiodens utgang till 64,2
procent (57,7).

Moderbolaget

Vid den ordinarie bolagsstdimman i moderbolaget den 19 maj 2005 beslutade bolagsstamman att
anta ny bolagsordning innebérande att ordet Holding togs bort i moderbolagets namn (firma).
Dérefter & moderbolagets namn Worldwide Brand Management AB (publ). Dotterbolaget med
samma firma namnéndrades samtidigt till WBM Brands AB.

Moderbolaget Worldwide Brand Management AB (publ) bedriver i huvudsak koncernintern
verksamhet. Dessutom &ger bolaget 100 procent av aktierna i WBM Brands samt i Two-To L
Invest AB (Scandinavian Footwear AB). WBM har under forsta halvaret erhallit utdelning fran
Two-To L Invest AB med 2 250 KSEK och fran WBM Brands AB med 10 000 KSEK.

Moderbolagets nettoomséttning for forsta halvaret 2005 uppgick till 7 005 KSEK och avsag till
stdrsta delen koncernintern verksamhet. Resultatet efter finansnetto uppgick till 11 425 KSEK.

Personal
Medeltalet anstillda uppgick under aret till 42 (35) personer. Okningen &r hanforlig till forvarvet av
Scandinavian Footwear AB.

Utsikter
Fran och med 2005 atergar bolaget till sin sedan tidigare kommunicerade policy att inte Iamna
resultatprognoser.
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Overgang till IFRS

Borsnoterade bolag inom EU skall fran och med den 1 januari 2005 tillampa IAS/IFRS
redovisningsprinciper vid uppréttande av koncernredovisning. WBM ér ej betraktat som
borsnoterat bolag da Nya Marknaden ej omfattas av EUs regelverk enligt ovan. Trots detta har
styrelsen fattat ett preliminart beslut att 6verga till IAS/IFRS fran och med det rakenskapsar som
borjar den 1 januari 2006. Inférandet kommer enligt bolagets preliminara bedémning framst att
paverka principerna for redovisning av goodwill. Det ar bolagets nuvarande bedémning att ingen
avskrivning av goodwill kommer att ske fran och med rakenskapsaret 2006. Under 2005 kommer
avskrivningar av goodwill att belasta resultatet med cirka 1 556 KSEK.

Redovisningsprinciper och revision
Samma redovisningsprinciper har anvants som i den senaste arsredovisningen for Worldwide
Brand Management Holding AB (Publ).

Delarsrapporten har ej varit foremal for granskning av bolagets revisorer.

Worldwide Brand Management AB (publ)
Stockholm den 10 augusti 2005

Styrelsen

For ytterligare information héanvisas till:
Nils Vinberg, VD och koncernchef
Telefon 08-506 33 700 eller 0708-631101
nils.vinberg@bjornborg.net

Worldwide Brand Management AB
Box 15 415

104 65 Stockholm
www.bjornborg.net

Kommande rapporttillfallen
Deldrsrapport januari-september 2005 avges den 9 november 2005
Bokslutskommuniké 2005 avges i februari 2006

WBM-koncernen

Worldwide Brand Management AB-koncernen utvecklar och driver sin verksamhet under
varumarket Bjorn Borg. Verksamheten omfattar idag de fem produktomradena klader, skor, vaskor,
glaségon och parfym som séljs pa sju marknader i Europa. Totalt berdknades forsaljningen av
Bjorn Borg-produkter 2004 uppga till cirka 627 miljoner kronor i konsumentledet. Koncernens
omsattning uppgick 2004 till cirka 122 miljoner kronor. Antalet anstéllda ar 42. WBMs aktie ar
noterad pa Nya Marknaden sedan december 2004.
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RESULTATRAKNING KONCERNEN | SAMMANDRAG

Proforma ? Proforma ? Proforma ? Proforma 2
3 manader 3 méanader 6 manader 6 manader 12 ménader 12 ménader

April 2005- April 2004- Jan 2005- Jan 2004- Juli 2004- Jan 2004-

KSEK Juni 2005 Juni 2004 Juni 2005 Juni 2004 Juni 2005 Dec 2004
Nettoomsattning 28 658 23832 76 309 55311 142 647 121 649
28 658 23832 76 309 55311 142 647 121 649
Kostnader salda varor -12 603 -11 861 -36 793 -27211 -68 400 -58 818
Bruttovinst 16 055 11971 39 516 28 100 74 247 62 831
56% 50% 52% 51% 52% 52%
Forsaljningskostnader -9251 -8 660 -18 821 -16 567 -35 652 -33 397
Administrationskostnader -4979 -3073 -9773 -7033 -16 917 -14 178
Utvecklingskostnader -649 147 -1 960 -936 -2911 -1887
Goodwillavskrivning -389 -305 =778 -610 -1388 -1220
Rorelseresultat 787 80 8185 2954 17 379 12 149
Andelar fran dotter- och intressebolag 0 -1314 0 745 1404 2149
Finansnetto 483 170 539 191 417 69
Resultat efter finansiella poster 1270 -1064 8724 3890 19 201 14 367,
Skatter -353 366 -2 661 -1167 -5792 -4 299
Resultat efter skatt 917 -697 6 064 2723 13 408 10 068
Genomesnittligt antal aktier 1431036 1364 860 1431036 1364 860 1431036 1367 062,
Resultat per aktie, kr 0,64 kr -0,51 kr 4,24 kr 2,00 kr 9,37 kr 7,36 kr

BALANSRAKNING KONCERNEN | SAMMANDRAG

Proforma -

Proforma -

KSEK 2005-06-30 2004-06-30 2004-12-31
Tillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar 13 166 11 002 13944
Materiella anlaggningstillgangar 2374 2875 2431
Finansiella anlaggningstillgangar 1538 4595 1787
Varulager 14 294 16 641 21087
Ovriga omséttningstillgangar 31924 17 951 23349
Likvida medel 37219 35316 39571
Summa tillgdngar 100 515 88 380 102 169
Eget kapital och skulder

Eget kapital 65 008 47 765 58 945
Langfristiga skulder, rantebarande 0 20 000 6 000
Kortfristiga skulder, rdntebérande 0 2041 4000
Ovriga kortfristiga skulder 35506 18574 33224
Summa eget kapital och skulder 100 515 88 380 102 169
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KASSAFLODESANALYS KONCERNEN | SAMMANDRAG

Proforma

3 ménader 6 ménader 12 manader

April 2005- Jan 2005- Jan 2004-
KSEK Juni 2005 Juni 2005 Dec 2004
Kassafléde fran den l6pande verksamheten fore
forandring av rorelsekapitalet 1371 7311 15922
Forandring av rorelsekapitalet 7228 933 3622
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 8599 8244 19 544
Kassafléde fran investeringsverksamheten -214 -595 2057
Kassaflode efter investeringar 8385 7649 21601
Kassafode fran finansieringsverksamheten 0 -10 000 -15 293
Periodens kassafléde 8 385 -2 351 6 308
FORANDRING AV EGET KAPITAL

6 méan
KSEK 2005-06-01
Ingdende balans 58 945
Periodens resultat 6 064
Belopp vid periodens utgang 65 009
NYCKELTAL
Proforma 2) Proforma 2) Proforma2)  Proforma 1,2)

3 ménader 3 ménader 6 ménader 6 ménader 12 manader 12 manader

April 2005- April 2004- Jan 2005- Jan 2004- Juli 2004- Jan 2004-

Juni 2005 Juni 2004 Juni 2005 Juni 2004 Juni 2005 Dec 2004
Bruttovinstmarginal 56,0% 50,2% 51,8% 50,8% 52,0% 51,6%
Rorelsemarginal 2,7% 0,3% 10,7% 5,3% 12,2% 10,0%
Vinstmarginal 4,4% -4,5% 11,4% 7,0% 13,5% 11,8%|
Rantabilitet pa sysselsatt kapital 28,7% 20,6%
Réntabilitet pa eget kapital 23,8% 19,3%
Soliditet 64,7% 54,0% 64,7% 54,0% 64,7% 57,7%
Medelantal anstallda, heltid vid periodens utgang 42 35 42 35 42 35
1B Antal aktier 1431036 1364 860 1431036 1364 860 1431036 1364 860
UB Antal aktier 1431036 1364 860 1431036 1364 860 1431036 1431036
V&gt genomsnitt 1431036 1364 860 1431036 1364 860 1431036 1367 062
EPS végt genomsnitt antal aktier 0,64 kr -0,51 kr 4,24 kr 2,00 kr 9,37 kr 7,36 kr

Definitioner
Bruttovinstmarginal
Rorelsemarginal

Vinstmarginal

Rantabilitet pa sysselsatt kapital
Réntabilitet pa eget kapital
Soliditet

Vinst per aktie (EPS)

Nettoomsttningen minus kostnaderna for salda varor i férhallande till nettoomséttningen

Rorelseresultatet i forhallande till nettoomséattningen

Resultatet fore skatt i forhallande till nettoomsattningen
Resultatet efter finansnetto plus finansiella kostnader i procent av genomsnittligt sysselsatt kapital.
Nettovinsten enligt resultatrékningen i procent av genomsnittligt eget kapital
Det egna kapitalet i férhallande till det totala kapitalet.

Vinst efter skatt delat med Vagt genomsnitt antal aktier

1) Worldwide Brand Management AB (Publ) koncernen bildades 2004-06-30

2) Proformaredovisning har skett enligt samma principer som i Prospekt fr&n nyemissionen i nov-dec 2004 samt i Arsredovisningen 2004.

Emissionsprospektet finns publicerat p www.bjornborg.net. Huvudprincipen &r dock att proforman

tar hansyn till att emissionen genomfdrts den forsta dagen i perioden dvs respektive 040101 och 040701.




