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Bokslutskommuniké 1 januari — 31 december 2005

Bjorn Borg slar alla rekord

Fjarde kvartalet 2005
e Nettoomsiittningen uppgick till 51,2 MSEK (35,0), en 6kning med 46 %
e Rorelseresultatet 6kade till 12,4 MSEK (5,7) och resultatet efter finansnetto
forbittrades till 13,2 MSEK (5,8), en 6kning med 129 %

¢ Resultat efter skatt uppgick till 9,3 MSEK (4,0), en 6kning med 134 %
e Vinst per aktie uppgick till 6,47 kr (2,90), en 6kning med 123 %
e Bruttovinstmarginalen 6kade till 59 % (55)
e Organisk tillvixt for Bjorn Borg-varumiérket +45 %
Helaret 2005

e Nettoomsiittningen uppgick till 183,6 MSEK (121,6), en 6kning med 51 %

e Rorelseresultatet okade till 29,7 MSEK (12,1 ) och resultat efter finansnetto
forbéttrades till 31,3 MSEK (14,4), en 6kning med 118 %

e Resultat efter skatt uppgick till 21,9 MSEK (10,1), en 6kning med 118 %

e Vinst per aktie uppgick till 15,33 kr (7,36), en 6kning med 108 %
Bruttovinstmarginalen var oforindrad 52 procent (52) och rorelsemarginalen
okade till 16,2 procent (10,0)

¢ Fortsatt stark organisk tillvixt for varumérket Bjorn Borg:

e +19 % for heliret 2005
e totalt beriknades forsiljningen av Bjorn Borg-produkter 2005 uppga till
cirka 750 MSEK (627) i konsumentledet

Utdelning och split
e Styrelsen har beslutat foresla arsstimman att
e en utdelning med 5 kr (0) per aktie ska utga
¢ bolaget genomfor en split pa 4:1

(KSEK) Q4 2005 Q4 2004 2005 2004
3 manader 3 manader 12 manader 12 manader
Utfall Utfall Utfall Proforma

Nettoomsattning 51246 35 021 183 639 121 649
Bruttovinstmarginal 59% 55% 52% 52%
Rorelseresultat 12 350 5736 29719 12 149
Resultat efter finansnetto 13 233 5 766 31 300 14 367
Vinst per aktie, kr R 6,47 2,90 15,33 7,36

1) Vinst per aktie i forhallande till vagt medeltal av aktier under perioden

Worldwide Brand Management AB (tidigare Worldwide Brand Management Holding AB) (WBM) forvirvade under
andra kvartalet 2004 samtliga aktier i WBM Brands AB (tidigare Worldwide Brand Management AB) (WBM
Brands), inklusive dotterbolag. Koncernredovisningen for WBM ér upprittad med den 30 juni 2004 som
forvarvstidpunkt. Bokslutsrapporten for 2005 avser darmed faktiskt utfall for 2005, utfall for Q4 2004 medan
jamforelsesiffrorna for helar 2004 ar proforma.
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Verksamheten

WBM-koncernen har sedan 1997 vidareutvecklat varumdrket Bjorn Borg med utgangspunkt
i en exklusiv varumdrkeslicens och har i dag verksamhet inom de _fem produktomrddena
kldder, skor, viskor, glasogon samt parfym. Bjorn Borg-produkter sdljs pd sju marknader i
Europa, varav Sverige och Holland dr de viktigaste. Verksamheten bedrivs genom ett
ndtverk av produkt- och distributorsbolag som antingen ingar i koncernen eller dr fristdende
bolag med underlicenser avseende produktomrdde och geografisk marknad. Distributérer
sdljer produkterna till detaljister som i sin tur sdiljer till konsumentledet. WBM-koncernen
har egen verksamhet i alla led frdan produktutveckling till konsumentforsdljning.

Forsiljning av Bjorn Borg-produkter till dterforsiljare

Fjdrde kvartalet, oktober — december 2005

Den totala forsédljningen av Bjorn Borg-produkter fran egna och fristdende distributorer i
nétverket till aterforsiljare uppgick till 82,8 MSEK (57,0) under fjarde kvartalet 2005, en 6kning
med 45 procent jimfért med samma period 2004. Okningen skedde i huvudsak inom
produktomradet kldder men dven glaségon, skor och viskor uppvisade en stark
forsdljningsokning.

Heldret 2005

Den totala forséljningen av Bjorn Borg-produkter fran egna och fristaende distributdrer i
nitverket till aterforsiljare kade med 19 procent under 2005 till 298,6 MSEK (251,0). Det var
framst forsdljningen av kldder och viskor som 6kade men dven parfym visade en positiv
forséljningsutveckling. Sammantaget bedoms utvecklingen for koncernens produktomraden vara i
niva med eller béttre 4n marknaden.

Forsiljning av Bjorn Borg-produkter till dterforsiljare
fordelat per produktomrdde och land for heliret 2005

Produktomrade Land

S;?;Cr’g%”ryf‘ © Klader 62 % (59) Ovriga 6 % (5)

Sverige 45 % (48)

Danmark 13 % (10,
Skor 16 % (18)
Norge 13 % (13)

Vaskor 14 % (14)
Holland 23 % (24)

Total forsiljning till dterforsiljare 2005 uppgick till 298,6 MSEK (251,0)
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Koncernens utveckling
Utvecklingen under det fjarde kvartalet har varit mycket positiv med bade fortsatt
omsittningstillvaxt och stark resultatforbattring.

— Det hiir dr det starkaste kvartal vi ndgonsin haft, med en organisk tillviixt for Bjorn Borg-
varumdrket pa 45 procent och det biista resultatet hittills i WBM-koncernen. Det kiinns
Sfantastiskt roligt att virt mdalmedvetna varumdrkesarbete ger resultat. En forstirkt
organisation, nya butiker och starkare kollektioner har bidragit till den positiva utvecklingen
bade i Sverige och pd vira utlindska marknader, siger WBMs VD Nils Vinberg.

Omsittning

Fjdrde kvartalet, oktober — december 2005

Koncernens nettoomsittning uppgick till 51 246 KSEK (35 021), en 6kning med 46 procent.
Forséljningsokningen under det fjarde kvartalet beror pd mycket stark forsiljning i alla led och
sdrskilt for produktgruppen underkldder. Forvarvet av produktbolaget for Bjorn Borg-skor
(Scandinavian Footwear AB), som genomfordes i december 2004, paverkar koncernens
omsittning positivt. Den organiska tillvixten for jimforbara bolag inom koncernen uppgick till
31 procent.

Heldret 2005

Koncernens nettoomsittning uppgick till 183 639 KSEK (121 649), en 6kning med 51 procent.
Omsittningen dkade framst till f6ljd av forvéarvet av produktbolaget for skor, men ocksa tack vare
en stark organisk forsédljningsutveckling for varumérkets storsta produktomrade kldder. Den
organiska tillvéxten for jimforbara bolag inom koncernen uppgick till 19 procent.

Resultat

Fjdrde kvartalet, oktober — december 2005

Bruttovinstmarginalen under det fjarde kvartalet 6kade till 59 procent (55). Forbattringen beror
framst pa stark forséljning sévil i koncernens distributions- som detaljistled med en hog andel
fullprisforsiljning.

Rorelseresultatet uppgick till 12 350 KSEK (5 736) och rorelsemarginalen till 24,1 procent (16,4).
Resultatet efter finansnetto forbattrades under fjirde kvartalet till 13 233 KSEK (5 766).
Resultatforbattringen hinfor sig framst till 6kad forsdljning och forbéttrade marginaler men med
bibehallna rorelsekostnader. Rorelsekostnaderna som andel av omséttningen minskade till 35
procent, jamfort med 38 procent for motsvarande kvartal 2004.

Heldret 2005

Bruttovinstmarginalen uppgick oforéndrat till 52 procent (52). Den ndgot ldgre marginalen i den
nyligen forvirvade skoverksamheten kompenserades av forbittrade marginaler i fraimst
koncernens egna butiker.

Rorelseresultatet uppgick till 29 719 KSEK (12 149). Rorelsemarginalen forbattrades under
perioden 16,2 procent (10,0) och vinstmarginalen forbéttrades till 17,0 procent (11,8).
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Resultatet efter finansnetto forbattrades under aret till 31 300 KSEK (14 367), en 6kning med 118
procent. Forbattringen hénfor sig framst till en 6kad forséljning med bibehallna rorelsekostnader.
Rorelsekostnaderna som andel av omsittningen har minskat till 36 procent, jamf{ort med 42
procent under ar 2004.

Antalet utestdende aktier vid rapportperiodens utgang uppgick till 1 431 036. Vinst per aktie i
WBM uppgick till 15,33 kronor (7,36) for heléret 2005. Vinst per aktie berdknad efter fullt
utnyttjande av utestdende teckningsrittsoptioner uppgick till 15,27 kronor (7,36).

Utveckling per rorelsegren
WBM-koncernen bestar av ett antal bolag som bedriver verksamhet under varumérket Bjérn Borg
i alla led fran produktutveckling till distribution och forsiljning till konsument.

Omsdittning per rorelsegren i sammandrag

Rorelsegren Q4 2005 Q42004  Q1-Q4 2005 Q1-Q4 2004
KSEK 3manader 3 manader 12 manader 12 manader
Varuméirke mm 11 081 8 648 43 731 29 620
Utveckling, design & 23293 19 984 79 698 70 616
produktion

Distribution 29 469 20 318 106 614 63 102
Detaljhandel 6 839 5414 21437 18 922
Koncernintern -19 436 -19 343 -67 842 -60 612
forséljning

Koncernen totalt 51 247 35021 183 639 121 648

Varumdirke och ovrigt
Omsdttningen inom segmentet Varumdrke bestdr i huvudsak av royaltyintikter samt
koncerninterna tjdnster.

Verksamheten uppnadde en nettoomséttning under helaret 2005 om 43 731 KSEK (29 620).
Intékterna dkade framst tack vare den starka organiska tillvéxten for varumérket.

Utveckling, design och produktion
WBM-koncernen svarar globalt for utveckling, design och produktion av kldder och skor.
Ddrutéver finns en underlicenstagare for klider pa marknaden inom Benelux.

Rorelsegrenens nettoomsittning under helaret 2005 okade till 79 698 KSEK (70 616). I 6kningen
ligger framst den forvéarvade skoverksamheten, samt en 6kad forséljning inom produktomradet
klider. Det fjarde kvartalet foljde i stort utvecklingen under arets tidigare kvartal.

Distribution

WBM-koncernen dr exklusiv distributor inom produktomrddet kldder (kidder, underkldder och
badkldder) samt produktomradet skor pa den svenska marknaden. Férutom distribution driver
ocksa WBM tva sd kallade factory outlet-butiker.
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Distribution 6kade sin nettoomséttning under helaret 2005 till 106 614 KSEK (63 102). aningen
beror framst pa att distributionen av skor konsolideras frén och med den 1 januari 2005. Aven en
stark forsdljningsutveckling for produktomradet kldder bidrog till omséittningsdkningen.

Detaljhandel
WBM-koncernen dger och driver fyra konceptbutiker pd den svenska marknaden med forsdljning
av kldder, skor och vdskor.

Nettoomséttningen inom Detaljhandel for helaret 2005 6kade med 13 procent till 21 437 KSEK
(18 922). Okningen r i sin helhet organisk, da antalet butiker #r detsamma som under foregaende
ar, och beror frimst pa en tydligare fokusering samt en stark underkladeskollektion.

Under det fjarde kvartalet 6kade nettoomsittningen 26 procent jamfort med motsvarande kvartal
2004.

Koncernintern forsiljning
Den koncerninterna forséljningen uppgick under perioden till 67 842 KSEK (60 612).

Sédsongsvariationer

WBM-koncernen ér verksam i en bransch med tydliga sdsongsvariationer. De olika kvartalen
varierar omsattnings- och resultatméssigt. Forsta och tredje kvartalet &r generellt sett starkast
eftersom huvuddelen av kollektionerna levereras da. Forvarvet av produktomradet skor har
ytterligare accentuerat detta monster genom att bade omséttning och resultat viger tungt i dessa
kvartal for skoverksamheten. Aven fjirde kvartalet ér starkt till foljd av julhandeln for fraimst
underkldder. Andra kvartalet dr ddrmed alltid resultatméssigt svagast.

Investeringar, avskrivningar och kassaflode

Investeringarna under helaret 2005 avseende materiella anldggningstillgdngar uppgick till 728
KSEK (650). Avskrivningarna av materiella anldggningstillgangar uppgick till 1 053 KSEK

(1 568) i1 koncernen. Dérutover tillkommer goodwillavskrivningar om 1 556 KSEK (1 220).

Kassaflodet fran den 16pande verksamheten i koncernen for helaret 2005 uppgick till 28 780
KSEK, jamfort med 19 544 KSEK for 2004. Forandringen av rorelsekapitalet innebar ett negativt
kassaflode om 3 727 KSEK. Denna foriandring kan forklaras fraimst av 6kade kundfordringar pga
kraftigt 6kad forsédljning i december. Samtidigt har minskningen av lagret inneburit ett positivt
kassaflode. Arets dkning av likvida medel har uppgick till 18 509 KSEK (6 308).

Finansiell stillning och likviditet

WBM-koncernens likvida medel uppgick till 58 080 KSEK (39 571). Utover likvida medel
forfogar koncernen dver ej utnyttjade checkkrediter om 40 000 KSEK. Réntebédrande skulder vid
periodens slut uppgick till 0 KSEK (10 000). Soliditeten uppgick vid rapportperiodens utgang till
65,8 procent (57,7).
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Moderbolaget

Moderbolaget Worldwide Brand Management AB (publ) bedriver i huvudsak koncernintern
verksamhet. Dessutom édger bolaget 100 procent av aktierna i WBM Brands AB samt i Two-To L
Invest AB. WBM har under aret 2005 erhallit utdelning fran To-Two L Invest AB med 2 250
KSEK och frain WBM Brands AB med 10 000 KSEK.

Moderbolagets nettoomsittning for helaret 2005 uppgick till 19 051 KSEK (250). Resultatet efter
finansnetto uppgick till 12 832 KSEK (8 877). I resultatet ingar utdelning fran dotterbolag med
12 250 KSEK (10 000).

Personal

Medelantalet anstillda i WBM-koncernen uppgick under aret till 49 (35) personer. Okningen ir i
huvudsak hinforlig till forvarvet produktbolaget for skor samt forstiarkning av ledningsteamet
genom rekryteringen av ny ekonomichef, tva seniora medarbetare for nya exportmarknader samt
en ny retail-ansvarig med ansvar for koncernens egna butiker och den fortsatta butiks-
expansionen. Denna forstarkning syftar till att skapa en plattform for fortsatt tillvaxt, men kan
kortsiktigt innebéra en negativ resultatpaverkan.

Styrelsen for WBM utség i december 2005 Jimmy Johansson, med ansvar for varumarkes-
utveckling och marknadskommunikation, till vice verkstéllande direktor.

Optionsprogram

Den ordinarie bolagsstimman den 19 maj 2005 beslutade att personalen skulle erbjudas optioner
att forvarva aktier i moderbolaget WBM. Detta erbjudande horsammades av cirka 90 procent av
personalen. Totalt tecknades 22 600 optioner i bolaget. Optionsprogrammet inbringade 406,8
KSEK till koncernen som optionspremie. Vid fullt utnyttjande av de utestdende teckningsritts-
optionerna skulle de med stod av optionerna tecknade aktierna motsvara 1,6 procent av det totala
antalet aktier i bolaget vid fullt utnyttjande.

Nomineringskommitté

Vid den ordinarie bolagsstimman i WBM den 19 maj 2005 beslutades att en nominerings-
kommitté skulle utses, och att denna skulle besta av styrelsens ordférande samt representanter for
de tva storsta aktiedigarna i bolaget. Baserat pa uppgifter om aktiefigandet i bolaget inhdmtade fran
VPC, har en nomineringskommitté bestdende av Martin Bjédringer (kommitténs ordférande),
Fredrik Lovstedt (styrelsens ordforande) och Mats H Nilsson utsetts. Nomineringskommitténs
forslag till val av styrelse for beslut av arsstimman kommer att publiceras i ett pressmeddelande i
god tid fore stimman.

Utsikter 2006
Bolagets policy ér att inte ldmna resultatprognoser.

Overging till International Financial Reporting Standards (IFRS)

WBM har beslutat att borja redovisa och rapportera i enlighet med IFRS frén och med den 1
januari 2006. Detta innebdr att tidpunkten for WBM:s dvergang till IFRS blir den 1 januari 2005
eftersom IFRS kraver minst ett jimforelsear vid upprittande av den forsta finansiella rapporten
enligt IFRS. Den finansiella informationen for koncernen 2005, vilken var uppréttad enligt
Arsredovisningslagen och Bokforingsndmndens Allminna Rad och vigledningar, har riiknats om i
enlighet med IFRS. Nedan presenteras en redogorelse for 6vergdngen fran WBM:s tidigare
redovisningsprinciper till IFRS tillsammans med de effekter som 6vergangen medforde pa eget
kapital och redovisat resultat.
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Tillimpning av dvergdangsregler

Overgangen till IFRS har redovisats i enlighet med IFRS 1 First-time Adoption of IFRS.
Huvudregeln i IFRS 1 innebér att ett foretag tillimpar samtliga IFRS-standarder retroaktivt vid
faststéllande av 6ppningsbalansridkningen enligt IFRS. I IFRS 1 finns det dock ett antal undantag
fran retroaktiv tillimpning. WBM har valt att tillimpa undantagsregeln vad géller rorelseforvérv.
Saledes har inte rorelseforvarv fore den 1 januari 2005 rdknats om enligt IFRS 3. IFRS 3 har istillet
tillimpats framatriktat pa forvarv och samgéende fran och med dvergéngstidpunkten, d.v.s. den 1
januari 2005.

Ovriga littnadsregler i IFRS 1 har inte haft ndgon visentlig paverkan pA WBM:s 6vergang frin
tidigare redovisningsprinciper till IFRS.

Andrade redovisningsprinciper - paverkan pd redovisat resultat och eget kapital:

Den enskilt storsta fordndringen som foljd av inférande av IFRS ér relaterat till redovisning av
goodwill. Enligt IFRS skall inte goodwill langre skrivas av utan istéllet arligen, eller oftare vid
behov, provas for eventuellt nedskrivningsbehov. Enligt WBM:s tidigare redovisningsprinciper
skrevs goodwill av dver 10 ar. Avskrivningar som redovisats under 2005 aterfors da IFRS 3 och
IAS 38 tillimpas fran och med den 1 januari 2005. Det uppkommer inga skatteeffekter som f6ljd
av de dndrade redovisningsprinciperna rorande avskrivning av goodwill. Nedan kvantifieras
effekten fran dndrade redovisningsprinciper enligt IFRS.

Belopp i TSEK 2005

Redovisat nettoresultat 2005 enligt WBM:s tidigare redovisningsprinciper 21943

Effekter fran overgangen till IFRS

a) goodwillavskrivningar 1 556

Redovisat nettoresultat enligt IFRS 23499

Belopp i TSEK 2005-01-01 2005-12-31
Eget kapital enligt WBM:s tidigare redovisningsprinciper 58 944 81294
Effekter fran overgangen till IFRS:

a) goodwillavskrivningar 0 1556
Eget kapital enligt IFRS 58 944 82 850

Kassaflodesanalysen har inte paverkats av overgéngen till IFRS.
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Kommentarer till évriga dndrade redovisningsprinciper:

Transaktioner i utldndsk valuta rdknas om till svenska kronor enligt de valutakurser som géller pa
transaktionsdagen. Omrékning av monetira balansposter rdknas om till balansdagens kurs. Detta
medfor ingen forindring jamfort med WBM:s tidigare redovisningsprinciper. WBM kommer dock
frén och med den 1 januari 2006 att sdrredovisa dessa omriakningseffekter som Ovrig rorelseintakt
respektive ovrig rorelsekostnad. Enligt WBM:s tidigare redovisningsprinciper redovisades sadana
valutaomrakningsdifferenser direkt mot den resultatpost vilken transaktionen var hanforbar till,
exempelvis nettoomséttning. Denna forédndring paverkar varken redovisat rorelseresultat,
nettoresultat eller eget kapital utan endast klassificering i resultatrakningen.

Overgangen till IFRS kommer dessutom att medfora visentligt tillkommande upplysningskrav
jamfort med WBM:s tidigare redovisningsprinciper. Framfor allt kommer upplysningskrav relaterat
till segment (IAS 14), finansiell riskhantering (IFRS 7 och IAS 32), eget kapital (IAS 1),
beskrivning tillimpade redovisningsprinciper (IAS 1 och 8) samt optionsprogram (IFRS 2) att
kréva betydlig mer detaljerad tilliggsinformation i drsredovisningen 2006 jamfort med WBM:s
tidigare redovisningsprinciper.

IAS 1 Utformning av finansiella rapporter har ocksa i mindre omfattning paverkat indelningen av
resultat- och balansrdkning jamf{ort med tidigare presentationsformat.

Ovriga IFRS-standarder har inte medfort nagra visentliga forindringar eller effekter pa redovisat
resultat och eget kapital 2005 jamfort med de tidigare redovisningsprinciper som tillimpats i
koncernen.

Redovisningsprinciper
Samma redovisningsprinciper har anvénts som i den senaste arsredovisningen for WBM.

Forslag till utdelning
Styrelsen har beslutat foresla arsstimman att utdelning skall lamnas for rakenskapséret 2005 med
5 kronor (0) per aktie.

Forslag till split
Styrelsen har beslutat foresla arsstimman att bolaget genomfor en split pa 4:1.
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Arsstimma och kommande rapporttillfillen

Arsstimma avses héllas den 4 maj 2006. Kallelse kommer att offentliggdras under vecka 13,
senast den 6 april 2006. Arsredovisning kommer att finnas tillginglig senast under vecka 14 pa
www.bjornborg.net och vid bolagets huvudkontor. Rapport for det forsta kvartalet 2006
publiceras den 4 maj 2006.

Worldwide Brand Management AB (publ)
Stockholm den 16 februari 2006

Styrelsen

For ytterligare information hanvisas till:
Nils Vinberg, VD och koncernchef
Telefon 08-506 33 700 eller 0708-631101
nils.vinberg@bjornborg.net

Worldwide Brand Management AB
Box 15 415

104 65 Stockholm
www.bjornborg.net

WBM-koncernen

Worldwide Brand Management AB-koncernen utvecklar och driver sin verksamhet under
varumirket Bjorn Borg. Verksamheten omfattar idag de fem produktomradena kléder, skor,
viskor, glasdgon och parfym som siljs pa sju marknader i Europa. Totalt berdknades
forséljningen av Bjorn Borg-produkter 2005 uppga till cirka 750 miljoner kronor i
konsumentledet. Koncernens omsittning uppgick 2005 till cirka 183 miljoner kronor. Antalet
anstéllda dr 49. WBMs aktie dr noterad pad Nya Marknaden sedan december 2004.
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RESULTATRAKNING KONCERNEN I SAMMANDRAG

Proforma ")
3 manader 3 manader 12 manader 12 manader
Okt 2005- Okt 2004- Jan 2005- Jan 2004-
KSEK Dec 2005 Dec 2004 Dec 2005 Dec 2004
Nettoomsittning 51246 35021 183 639 121 649
51246 35021 183 639 121 649
Kostnader salda varor -21171 -15771 -87 837 -58 818
Bruttovinst 30075 19 250 95 802 62 831
59% 55% 52% 52%
Forsdljningskostnader -10913 -8 135 -40 025 -33397
Administrationskostnader -5 649 -4 814 -20 462 -14 178
Utvecklingskostnader <174 -260 -4 040 -1 887
Goodwillavskrivning -389 -305 -1556 -1220
Rérelseresultat 12 350 5736 29719 12 149
Andelar fran intressebolag 0 262 0 2149
Finansnetto 883 -232 1581 69
Resultat efter finansiella poster 13233 5766 31300 14 367
Skatter -3972 -1 801 -9 357 -4299
Resultat efter skatt 9262 3 965 21 943 10 068
Antal aktier vigt genomsnitt 1431036 1367 062 1367 062 1367 062
Antal aktier vigt genomsnitt (efter full utspadning.) 1441579 1367 062 1436 652 1367 062
Resultat per aktie, kr 6,47 kr 2,90 kr 15,33 kr 7,36 kr
Resultat per aktie, kr (efter full utspddning) 6,42 kr 2,90 kr 15,27 kr 7,36 ki
BALANSRAKNING KONCERNEN I SAMMANDRAG
KSEK 2005-12-31 2004-12-31
Tillgangar
Immateriella anldggningstillgangar 12 388 13 944
Materiella anldggningstillgangar 2 068 2431
Finansiella anldggningstillgangar 1284 1787
Varulager 15791 21087
Ovriga omsittningstillgingar 33874 23 348
Likvida medel 58 080 39571
Summa tillgdngar 123 484 102 168
Eget kapital, avsittningar och skulder
Eget kapital 81294 58 945
Avsittningar 1900 0
Léngfristiga skulder, rdntebarande 0 6 000
Kortfristiga skulder, rdntebirande 0 4000
Ovriga kortfristiga skulder 40 290 33223
Summa eget kapital och skulder 123 484 102 168
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KASSAFLODESANALYS KONCERNEN I SAMMANDRAG

Proforma
3 méanader 12 manader 12 maénader|
Okt 2005- Jan 2005- Jan 2004-
KSEK Dec 2005 Dec 2005 Dec 2004
Kassaflode fran den l6pande verksamheten fore
forandring av rorelsekapitalet 14 690 32507 15922
Forandring av rorelsekapitalet 6347 -3727 3622
Kassaflode frian den 16pande verksamheten 21037 28 780 19 544
Kassaflode fran investeringsverksamheten -125 -678 2057
Kassaflode efter investeringar 20912 28 102 21 601
Kassafode fran finansieringsverksamheten 0 -9 593 -15293
Periodens kassaflode 20912 18 509 6 308
Likvida medel vid periodens borjan 37168 39571 33263
Likvida medel vid perioden slut 58 080 58 080 39 571
FORANDRING AV EGET KAPITAL
12 maénader|
KSEK 2005-12-31
Ingdende balans 58 945
Optionspremie 406
Periodens resultat 21943
Belopp vid periodens utging 81294
NYCKELTAL
Proforma 1,2)
3 méanader 3 ménader 12 méanader 12 manader
Okt 2005- Okt 2004- Jan 2005- Jan 2004-
Dec 2005 Dec 2004 Dec 2005 Dec 2004
Bruttovinstmarginal 58,7% 55,0% 52,2% 51,6%
Rérelsemarginal 24.1% 16,4% 16,2% 10,0%
Vinstmarginal 25,8% 16,5% 17,0% 11,8%
Rintabilitet pa sysselsatt kapital 41,1% 20,6%
Rintabilitet pa eget kapital 31,3% 19,3%
Soliditet 65,8% 57,7%
Medelantal anstillda, heltid vid periodens utgang 49 35
Aktiedata
IB Antal aktier 1431036 1364 860 1431036 1364 860
UB Antal aktier 1431036 1431036 1431036 1431036
Vigt genomsnitt 1431036 1367 062 1431036 1367 062
Vigt genomsnitt efter full utspadning 1441579 1367 062 1436 652 1367 062
EPS vigt genomsnitt antal aktier 6,47 kr 2,90 kr 15,33 kr 7,36 kr
EPS vigt genomsnitt antal aktier efter full utspadning 6,42 kr 2,90 kr 15,27 kr 7,36 ki

Definitioner

Bruttovinstmarginal

Rérelsemarginal

Vinstmarginal

Rantabilitet pa sysselsatt kapital

Rantabilitet pa eget kapital

Soliditet

Vinst per aktie (EPS)

Vigt genomsnitt antal aktier efter full utspadning

Nettoomsittningen minus kostnaderna for salda varor i forhéllande till nettoomséttningen
Rorelseresultatet i forhéllande till nettoomséttningen

Resultatet fore skatt i forhéllande till nettoomséttningen

Resultatet efter finansnetto plus finansiella kostnader i procent av genomsnittligt sysselsatt kapital.
Nettovinsten enligt resultatrakningen i procent av genomsnittligt eget kapital

Det egna kapitalet i forhallande till det totala kapitalet

Vinst efter skatt delat med Vgt genomsnitt antal aktier

Vigt genomsnitt antal aktier efter full utspadning har berdknats i enlighet med
Finansanalytikernas rekommendationer
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