
1 april – 30 juni 2006

• �Varumärkesförsäljningen* uppgick till 218 MSEK (122), en 
ökning med 79 %.

• �Koncernens nettoomsättning uppgick till 48,4 MSEK (28,7),  
en ökning med 69 %.

• �Rörelseresultatet ökade till 7,9 MSEK (1,2) och  
resultatet före skatt förbättrades till 8,1 MSEK (1,7),  
en ökning med 391%.

• �Resultat efter skatt uppgick till 6,0 MSEK (1,3),  
en ökning med 362 %.

• �Resultat per aktie uppgick till 1,05 SEK (0,23),  
en ökning med 361 %.

• �Bruttovinstmarginalen ökade till 57 % (56).

• �Avtal tecknade för distribution av varumärket Björn Borg i 
England, Tyskland och Schweiz.

1 januari – 30 juni 2006 

• �Varumärkesförsäljningen* uppgick till 511 MSEK (320), en 
ökning med 59 %.

• �Koncernens nettoomsättning uppgick till 122,6 MSEK (76,3),  
en ökning med 61 %.

• �Rörelseresultatet ökade till 22,9 MSEK (9,0) och  
resultatet före skatt förbättrades till 23,2 MSEK (9,5),  
en ökning med 145 %.

• �Resultat efter skatt uppgick till 16,9 MSEK (6,8),  
en ökning med 147 %.

• �Resultat per aktie uppgick till 2,94 SEK (1,20),  
en ökning med 146 %.

• �Bruttovinstmarginalen var oförändrad 52 % (52).

Expansion och stark tillväxt 
Distributörer i England, Tyskland och Schweiz klara

	 april–juni	 april–juni	 jan-juni	 jan-juni	 juli 2005-	 Helår
MSEK	 2006	 2005	 2006	 2005	 juni 2006	 2005

Varumärkesförsäljning*	 218	 122	 511	 320	 937	 747

Nettoomsättning	 48,4	 28,7	 122,6	 76,3	 229,9	 183 ,6

Bruttovinstmarginal %	 56,8	 56,0	 51,7	 51,8	 52,0	 52,2

Rörelseresultat	 7,9 	 1,2 	 22,9	 9,0	 45,2 	 31 ,3

Rörelsemarginal %	 16,3	 4,1	 18,7	 11,7	 19,7	 17,0

Resultat före skatt	 8,1	 1,7	 23,2	 9,5	 46,6	 32 ,9

Resultat per aktie, SEK**	 1,05	 0,23	 2,94	 1,20	 5,85	 4,11

Resultat per aktie efter utspädning, SEK***	 1,04	 0,23	 2,92	 1,20	 5,81	 4,09

* Beräknad total försäljning av Björn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms baserad på rapporterad grossistförsäljning. Från och med denna delårsrapport rapporteras denna siffra 
som varumärkesförsäljning i konsumentled.
** Resultat per aktie i förhållande till vägt medeltal av aktier under perioden (jämförelseår omräknat efter genomförd split)
*** Resultat per aktie justerat för eventuell utspädningseffekt (jämförelseår omräknat efter genomförd split)

Worldwide Brand Management AB

Delårsrapport 

Januari – juni 2006

”Det känns bra att ha en stark utveckling på våra etablerade marknader i ryggen, när vi nu är på väg in i fler länder i Europa. 
Arbetet med etablering i England, Tyskland och Schweiz går enligt plan och förväntas ta fart under hösten. Den geografiska 
expansionen tar tid och innebär utmaningar ,men med starka kollektioner, drivna distributörer och förstärkt organisation ser vi fram 
emot att anta dem”, kommenterar Nils Vinberg, VD i WBM.
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Verksamheten
Varumärkesförsäljning
Den beräknade varumärkesförsäljningen, det vill säga försälj-
ningen av Björn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms 
baserad på rapporterad grossistförsäljning, uppgick till 218 MSEK 
(122) under det andra kvartalet, en ökning med 79 procent jäm-
fört med motsvarande kvartal året innan. Under första halvåret 
uppgick beräknad varumärkesförsäljning till 511 MSEK (320), en 
ökning med 59 procent.

Det är i synnerhet produktområdet kläder inklusive underkläder 
som ökar kraftigt, med en tillväxt under andra kvartalet med 107 
procent jämfört med motsvarande kvartal året innan. Under första 
halvåret ökade motsvarande försäljning med 97 procent.

Tillväxten kommer helt från befintliga marknader där framför 
allt Holland, Danmark och Norge växer kraftigt.

Under sommaren 2006 har varumärket varit representerat på 
flera internationella modemässor, bland annat i Barcelona och 
Berlin. Mottagandet var mycket positivt och ett flertal nya kund- 
och distributörsrelationer skapades.

Nya marknader
I juni 2006 tecknade WBM avtal med distributörer i Tyskland och 
Schweiz. Introduktionen av varumärket på dessa marknader 
kommer att ske under hösten 2006. I England, där avtal teckna-
des med en distributör i maj 2006, har lanseringen påbörjats 
enligt plan under sommaren. I augusti 2006 påbörjas införsälj-
ningen till detaljister med leveranser tidigast under våren 2007.

WBM gör bedömningen att etableringarna i England , Tysk-
land och Schweiz kommer att ha en begränsad påverkan på kon-
cernens intäkter och resultat under 2006, med en successiv ökad 
effekt under 2007 i takt med ökad marknadsbearbetning. 

Konceptbutiker
Under andra kvartalet öppnade den norska distributören en 
Björn Borg konceptbutik i centrala Oslo. Vid periodens slut upp-
gick därmed antalet konceptbutiker till 18 (16), varav 6 (6) egna. 

Den holländska franchisetagaren planerar att, under tredje 
kvartalet, öppna fyra nya Björn Borg konceptbutiker i Holland. Un-
der samma period kommer WBM att etablera två nya egna kon-
ceptbutiker i Sverige, såsom tidigare aviserats.

Koncernens utveckling
Utvecklingen under det andra kvartalet var mycket positiv med 
både fortsatt omsättningstillväxt och stark resultatförbättring. 

Omsättning
Andra kvartalet, april-juni 2006
Koncernens omsättning uppgick till 48,4 MSEK (28,7), en ökning 
med 68,8 procent. Försäljningsökningen under det andra kvarta-
let beror främst på en ökad försäljning inom produktområdet 
kläder inklusive underkläder. Försäljningen i koncernens egna 
konceptbutiker utvecklades positivt under kvartalet med en ök-
ning på 21 procent.

Första halvåret, januari-juni 2006
Koncernens omsättning uppgick till 122,6 MSEK (76,3), en ökning 
med 60,6 procent. Koncernens omsättning ökade främst till följd 
av en stark försäljningsutveckling av produktområdet kläder 
inklusive underkläder, på samtliga marknader. 

Resultat
Andra kvartalet, april – juni 2006
Bruttovinstmarginalen under det andra kvartalet förbättrades nå-
got till 56,8 procent (56,0), främst till följd av en lägre andel rea-
varor i koncernens egna butiker. På rullande 12-månadersbasis 
uppgick bruttovinstmarginalen till 52 procent.

WBM i korthet
WBM-koncernen har sedan 1997 vidareutvecklat varumärket Björn Borg med utgångspunkt i en exklusiv varumär-
keslicens och har i dag verksamhet inom de fem produktområdena kläder, skor, väskor, glasögon samt parfym. Björn 
Borg-produkter säljs på sju marknader i Europa, varav Sverige och Holland är de största. Verksamheten bedrivs 
genom ett nätverk av produkt- och distributörsbolag som antingen ingår i koncernen eller är fristående bolag med 
underlicenser avseende produktområde och geografisk marknad. WBM-koncernen har egen verksamhet i alla led 
från produktutveckling till konsumentförsäljning.

Varumärkesförsäljning* av Björn Borg-produkter första halvåret 2006

Totalt 511 MSEK (320)

71%

11%

12%

6%

Glasögon & parfym 6% (7)

Skor 11% (17)

Väskor 12% (18)

Kläder 71% (58)
Sverige 33% (43)

Norge 14% (14)

Danmark 15% (10)

Holland 33% (26)

Belgien 1% (1)

Finland 3% (2)
Övriga 1% (3)

* Beräknad total försäljning av Björn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms baserad på rapporterad grossistförsäljning. Från och med denna delårs-
rapport rapporteras denna siffra som varumärkesförsäljning i konsumentled.
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Rörelseresultatet uppgick till 7,9 MSEK (1,2) och rörelsemarginalen 
till 16,3 procent (4,1). Resultatet efter finansnetto förbättrades un-
der andra kvartalet till 8,1 MSEK (1,7). Resultatförbättringen hänför 
sig främst till en kraftigt förbättrad försäljning såväl vad avser in-
hemsk försäljning som export. Rörelsekostnaderna som andel av 
omsättningen minskade till 41,5 procent, jämfört med 51,9 procent 
motsvarande kvartal 2005.

Första halvåret, januari-juni 2006
Bruttovinstmarginalen uppgick till 51,7 procent (51,8). 

Rörelseresultatet uppgick till 22,9 MSEK (9,0). Rörelsemargina-
len förbättrades under perioden från 11,7 procent till 18,7 procent 
och vinstmarginalen förbättrades till 19,0 procent (12,5). 

Resultatet efter finansnetto förbättrades under perioden till 
23,2 MSEK (9,5), en förbättring med 145 procent. Förbättringen 
hänför sig främst till kraftigt ökad försäljning.

Antalet utestående aktier vid rapportperiodens utgång upp-
gick till 5 739 944. Resultat per aktie i WBM uppgick till 2,94 SEK 
(1,20) för första halvåret 2006. Resultat per aktie beräknat efter 
fullt utnyttjande av utestående teckningsrättsoptioner uppgick till 
2,92 SEK (1,20). För rullande 12 månader uppgick resultatet per 
aktie till 5,85 SEK (4,11). 

Utveckling per rörelsegren
WBM-koncernen består av ett antal bolag som bedriver verksam-
het under varumärket Björn Borg i alla led från produktutveckling 
till distribution och försäljning till konsument.

Varumärke och övrigt
Omsättningen inom segmentet Varumärke består i huvudsak av 
royaltyintäkter, försäljning av tjänster inom Björn Borg-nätverket 
samt koncerninterna tjänster. 

Verksamheten uppnådde en nettoomsättning under första 
halvåret om 29,9 MSEK (19,8). Intäkterna ökade som en följd av 
den starka försäljningstillväxten i nätverket.

Rörelseresultatet uppgick till 4,6 MSEK (3,8). Resultatet påver-
kades negativt under andra kvartalet då planerade kostnader för 
satsningarna på nya marknader slog igenom. För hela perioden 
har dock resultatet förbättrats, främst på grund av den starka för-
säljningsutvecklingen i nätverket.

Produktutveckling
WBM-koncernen svarar globalt för utveckling, design och produk-
tion av kläder och skor. Därutöver finns en underlicenstagare för 
kläder på marknaden inom Benelux.

Segmentets nettoomsättning under första halvåret ökade till 
77,0 MSEK (34,5). I tillväxten ligger främst en kraftigt ökad export 
inom produktområdet kläder inklusive underkläder. Holland, Dan-
mark och Norge är de marknader som ökade mest.

Rörelseresultatet ökade till 10,4 MSEK (1,1). Resultatförbätt-
ringen beror helt på volymökningen.

Distribution 
WBM-koncernen är exklusiv distributör inom produktområdet klä-
der (kläder, underkläder och badkläder) samt produktområdet skor 
på den svenska marknaden. 

Distribution ökade sin nettoomsättning under första halvåret till 
48,3 MSEK (38,4) en ökning med 26 procent. Ökningen beror 
främst på en kraftigt ökad försäljning inom produktområdet kläder 
inklusive underkläder på den svenska marknaden. Även produkt-
området skor visade en positiv försäljningsutveckling. 

Rörelseresultatet ökade till 5,3 MSEK (2,4) vilket främst förkla-
ras av den ökade försäljningen. 

Detaljhandel
WBM-koncernen äger och driver fyra konceptbutiker på den 
svenska marknaden med försäljning av kläder, skor och väskor. 
Därutöver driver WBM två factory outlet-butiker.

Nettoomsättningen inom Detaljhandel under första halvåret 
uppgick till 14,5 MSEK (12,7), en ökning med 15 procent. Ökningen är i 
sin helhet organisk då antalet butiker är detsamma som under fö-
regående år. Konceptbutikerna uppvisade en försäljningsökning 
på 21 procent medan factory outlet-butikerna visade en ökning på 
3 procent.

Rörelseresultatet ökade till 2,6 MSEK (1,6), vilket förklaras av 
volymökningen men även av minskad andel realisationsvaror. 

Koncernintern försäljning 
Den koncerninterna försäljningen uppgick under första halvåret till 
47,2 MSEK (29,2).

Säsongsvariationer
WBM-koncernen är verksam i en bransch med säsongsvariationer. 
De olika kvartalen varierar omsättnings- och resultatmässigt. Med 
nuvarande produktmix är det andra kvartalet generellt sett resul-
tatmässigt svagast.

Investeringar och kassaflöde
De totala investeringarna i materiella anläggningstillgångar upp-
gick under perioden till 0,5 MSEK (0,6). 

Kassaflödet från den löpande verksamheten i koncernen för 
första halvåret 2006 uppgick till 9,3 MSEK (8,2). Förändringarna i 
rörelsekapitalet hänför sig främst till ökningar i lager och kundford-
ringar till följd av den goda försäljningsutvecklingen. Kassaflödet 
för första halvåret har påverkats av en utdelning till aktieägarna 
på 7,2 MSEK (0). Första halvårets ökning av likvida medel uppgick 
till 3,8 MSEK (-2,4).

Finansiell ställning och likviditet
WBM-koncernens likvida medel uppgick till 61,9 MSEK (37,2).
Räntebärande skulder vid periodens slut uppgick  till 0 MSEK (0). 
Soliditeten vid rapportperiodens utgång uppgick till 68,6 procent 
(64,9).
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Optioner
På årsstämman den 5 maj 2006 beslutades att personalen samt 
nyvalda styrelseledamöter skulle erbjudas optioner att förvärva 
aktier i moderbolaget. Erbjudandet hörsammades av cirka 70 
procent av personalen samt samtliga nyvalda styrelseledmöter. 
Totalt tecknades 194 000 optioner.

Personal
Medelantalet anställda uppgick till 49 (42) under perioden 
januari-juni 2006.

Moderbolaget
Moderbolaget Worldwide Brand Management AB (publ) bedriver 
i huvudsak koncernintern verksamhet. Dessutom äger bolaget 100 
procent av aktierna i WBM Brands AB samt i WBM Footwear AB. 
Moderbolagets nettoomsättning för första kvartalet 2006 uppgick 
till 8,3 MSEK (7,0) och avsåg till största delen koncernintern verk-
samhet. Resultatet efter finansnetto uppgick till –5,1 MSEK (11,4). 

Årsstämma
Vid årsstämman den 5 maj 2006 beslutades om utdelning med 
7 155 180 SEK motsvarande 5 SEK per aktie (1,25 SEK per aktie 
efter split). 

Vidare fattades beslut om omval till styrelsen av Fredrik Löv-
stedt, Vilhelm Schottenius, Mats H Nilsson, Håkan Roos och Nils 
Vinberg samt nyval av Michael Storåkers och Lottie Svedenstedt 
som styrelseledamöter. Fredrik Lövstedt utsågs samtidigt till styrel-
sens ordförande.  

Stämman antog även ny bolagsordning dels för genomförande 
av aktiesplit, dels för att anpassa bolagsordningen till den nya ak-
tiebolagslagen. 

Aktiesplit och nyemission
Den 12 maj 2006 genomfördes en aktiesplit om 4:1 vilket innebär 
ett nytt kvotvärde om 1,25 SEK per aktie. 

Under juni 2006 utnyttjade personal teckningsoptioner  vilket 
ledde till att 15 800 aktier nyemitterades den 14 juni 2006. Det 
totala antalet aktier i bolaget uppgick därefter till 5 739 944.
  

Utsikter 2006
Bolagets policy är att inte lämna resultatprognoser. 

Redovisningsprinciper och övergång till 
International Financial Reporting Standards (IFRS).
Denna delårsrapport är upprättad enligt IAS 34 Delårsrapporte-
ring och RR 31 Delårsrapportering för koncerner.

Bolaget har från och med den 1 januari 2006 upprättat sin 
koncernredovisning enligt International Financial Reporting Stan-
dards (IFRS) samt de tolkningsuttalanden som ges ut av Internatio-
nal Financial Reporting Interpretations Committée (IFRIC) och så-
som de har godkänts av EU-kommissionen för tillämpning inom EU. 
Övergången till IFRS har redovisats i enlighet med IFRS 1 Första 
gången IFRS tillämpas. 

Den enskilt största skillnaden mellan IFRS och WBMs tidigare 
redovisningsprinciper är att goodwill inte är föremål för avskriv-
ningar enligt IFRS. För en detaljerad redogörelse över övergången 
till IFRS, se bilaga 1 till denna delårsrapport.

Revision
Denna delårsrapport har inte varit föremål för granskning av 
bolagets revisorer.

Worldwide Brand Management AB (publ)

Stockholm den 17 augusti 2006

Styrelsen
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Resultaträkningar
Koncernen i sammandrag
	 april–juni	 april–juni	 jan-juni	 jan-juni	 juli 2005–	 Helår

TSEK	 2006	 2005	 2006	 2005	 juni 2006	 2005

Nettoomsättning	 48 368	 28 658 	 122 577	 76 309	 229 906	 183 639

Kostnad för sålda varor	 –20 899	 –12 603	 –59 253	 -36 793	 -110 296	 -87 837

Bruttoresultat	 27 469 	 16 055	 63 324	 39 516 	 119 609	 95 802

Försäljningskostnader	 –12 547	 –9 251	 -25 412	 -18 821 	 -46 616	 -40 025

Administrationskostnader	 –5 183 	 –4 979	 -10 831	 -9 773 	 -21 521	 -20 462

Utvecklingskostnader	 –1 865 	 –649	 -4 202	 -1 960	 -6 283	 -4 040

Rörelseresultat	 7 874	 1 176	 22 878	 8 963 	 45 190	 31 275

Finansnetto	 272	 483	 365	 539	 1 407	 1 581

Resultat före skatt	 8 145	 1 659	 23 243	 9 502	 46 597	 32 856

Skatt 	 –2 113	 –353	 -6 340	 -2 661	 -13 037	 -9 357

Periodens resultat	 6 033 	 1 306	 16 903	 6 841	 33 560	 23 499

Resultat per aktie, SEK	 1,05	 0,23	 2,94	 1,20	 5,85	 4,11

Resultat per aktie efter utspädning, SEK	  1,04	 0,23	 2,92	 1,20	 5,81	 4,09

Balansräkningar 
Koncernen i sammandrag
		  30 juni	 30 juni	 31 dec

TSEK		  2006	 2005	 2005

Tillgångar

Immateriella tillgångar		  13 944 	 13 944	 13 944

Materiella anläggningstillgångar		  2 018	 2 374	 2 068

Finansiella anläggningstillgångar		  45	 1 538	 45

Summa anläggningstillgångar		  16 007	 17 855	 16 057

				  

Varulager, m m		  17 449	 14 294	 15 716

Kortfristiga fordringar		  42 832	 31 922	 33 772

Likvida medel		  61 892	 37 219	 58 080

Summa omsättningstillgångar		  122 173	 83 435	 107 568

				  

Summa tillgångar		  138 180	 101 291	 123 625

				  

Eget kapital och skulder				  

Eget kapital 		  94 824 	 65 785	 82 851

Avsättningar, kortfristiga		  4 374 	 0	 4 694

Leverantörsskulder		  13 173	 7 257	 12 206

Övriga kortfristiga skulder		  25 810	 28 249	 23 874

				  

Summa eget kapital och skulder		  138 180	 101 291	 123 625

Anvarsförbindelser		  1 900	 650	 1 900

Ställda säkerheter		  18 000	 78 846	 18 000
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Förändring av eget kapital
		  jan–juni	 jan–juni	 Helår

TSEK		  2006	 2005	 2005

Ingående balans		  82 851	 58 944	 58 944

Inbetald optionspremie			   1 804	 -	 408

Nyemission		  421	 -	 -

Utdelning		  -7 155	 -	 -

Periodens resultat		  16 903 	 6 841	 23 499

Utgående balans 		  94 824	 65 785	 82 851

WBM har inga minoritetsintressen varför totalt eget kapital är hänförligt till moderbolagets aktieägare.

Kassaflödesanalys
Koncernen i sammandrag
		  april-juni	 april–juni	 jan-juni	 jan-juni	 Helår

TSEK		  2006	 2005	 2006	 2005	 2005

Kassaflöde från den löpande verksamheten				  

Före förändring av rörelsekapitalet		  7 036	 1 803	 19 277	 7 743	 32 507

Förändring av rörelsekapitalet		  -293	 6 797	 -10 027	 501	 –3 727

Kassaflöde från den löpande verksamheten		  6 743	 8 600	 9 250	 8 244	 28 780

				  

Kassaflöde från investeringsverksamheten		  -205	 -215	 -509	 –596	 –678

				  

Kassaflöde från finansieringsverksamheten		  -4 930	 0	 -4 929	 -10 000	 –9 593

Periodens kassaflöde		  1 608	 8 385	 3 812	 -2 352	 18 509

Likvida medel vid periodens början		  60 284	 28 834	 58 080	 39 571	 39 571

Likvida medel vid periodens slut		  61 892	 37 219	 61 892	 37 219	 58 080

Nyckeltal
					   

	 april-juni	 april-juni	 jan-juni	 jan-juni	 juli 2005-	 Helår

TSEK	 2006	 2005	 2006	 2005	 juni 2006	 2005

Bruttovinstmarginal, %	 56,8	 56,0	 51,7	 51,8	 52,0	 52,2

Rörelsemarginal, %	 16,3	 4,1	 18,7	 11,7	 19,7	 17,0

Vinstmarginal, %	 16,8	 5,8	 19,0	 12,5	 20,3	 17,9

Soliditet, %	 68,6	 64,9	 68,6	 64,9	 68,6	 67,0

Räntabilitet på sysselsatt kapital, %	 8,2	 2,4	 23,2	 13,5	 52,1	 40,4

Räntabilitet genomsnittligt eget kapital, %	 6,8	 2,1	 19,0	 11,0	 41,8	 33,1

Antal anställda	 49	 42	 49	 42	 49	 49

Investeringar materiella anläggningstillgångar	 205	 214	 509	 595	 719	 728

Periodens resultat efter skatt	 6 033 	 1 306	 16 903	 6 841	 33 560	 23 499

Antal aktier 	 5 739 944	 5 724 144	 5 739 944	 5 724 144	 5 739 944	 5 724 144

Antal aktier vägt genomsnitt	 5 729 411 	 5 724 144	 5 726 777	 5 724 144	 5 725 461	 5 724 144

Effekt av utspädning	 56 584	 0	 52 185	 0	 53 302	 22 464

Antal aktier vägt genomsnitt efter full utspädning	 5 785 995 	 5 724 144	 5 778 962	 5 724 144	 5 778 763	 5 746 608

Resultat per aktie, SEK	 1,05	 0,23	 2,94	 1,20	 5,85	 4,11

Resultat per aktie, efter full utspädning, SEK	 1,04	 0,23	 2,92	 1,20	 5,81	 4,09
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Sammandrag per segment
	 april–juni	 april–juni	 jan-juni	 jan-juni 	 Helår

TSEK		  2006	 2005	 2006	 2005	 2005

Rörelsens intäkter

Varumärke och övrigt

Externa intäkter	 4 511	 2 858 	 11 074	 6 890	 15 325

Interna intäkter	 7 781	 6 048	 18 869 	 12 993	 36 406

	 12 292	 8 906	 29 944	 19 884	 51 731

Produktutveckling	

Externa intäkter	 24 183	 9 886	 52 784	 22 839	 50 961

Interna intäkter		  7 073	 5 981	 24 189	 11 660	 28 590

		  31 256 	 15 867	 76 973	 34 499	 79 551

Distribution

Externa intäkter		  11 942	 9 478	 44 169	 33 929	 85 692

Interna intäkter		  1 334	 2 516	 4 111	 4 497	 10 845

		  13 276	 11 995	 48 280	 38 426	 96 537

Detaljhandel

Externa intäkter		  7 732	 6 437	 14 549	 12  651	 31 661

Interna intäkter		  –	 –		

		  7 732	 6 437	 14 549	 12 651	 31 661

Elimineringar		  –16 188 	 –14 546	 -47 169	 -29 150	 –75 842

Rörelsens intäkter		  48 368	 28 658	 122 577	 76 309	 183 638

Rörelseresultat

Varumärke och övrigt		  -2 174	 1 201	 4 630	 3 842	 17 202

Produktutveckling		  6 602	 426	 10 363	 1 118	 1 147

Distribution		  1 593	 -1 786	 5 296	 2 444	 7 848

Detaljhandel		  1 852	 1 336	 2 589	 1 559	 5 078

Rörelseresultat		  7 873	 1 176	 22 878	 8 963	 31 275

Kvartalsdata
				    Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2

TSEK			   	 2005	 2005	 2005	 2005	 2006	 2006

Varumärkesförsäljning*	 			   198 460	 121 883	 219 378	 206 898	 292 643	 217 998

Nettoomsättning				    47 651	 28 658	 56 083	 51 247	 74 209	 48 368

Bruttovinstmarginal, %				    49,2	 56,0	 46,7	 58,7	 48,3	 56,8

Rörelseresultat				    7 787	 1 176	 9 573	 12 739	 15 005	 7 874

Rörelsemarginal, %				    16,3	 4,1	 17,1	 24,9	 20,2	 16,3

Resultat efter finansnetto				    7 844	 1 659	 9 731	 13 622	 15 098	 8 145

Vinstmarginal, %				    15,6	 4,4	 16,7	 25,8	 20,3	 16,8

Resultat per aktie, SEK**				    0,97	 0,23	 1,22	 1,69	 1,89	 1,05

Resultat per aktie efter utspädning, SEK*** 				    0,97	 0,23	 1,20	 1,67	 1,88	 1,04

Antal butiker vid periodens slut				    15	 16	 17	 17	 17	 18

varav egna				    6	 6	 6	 6	 6	 6	

			 
* Beräknad total försäljning av Björn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms baserad på rapporterad grossistförsäljning. Från och med denna delårsrapport rapporteras denna siffra 
som varumärkesförsäljning i konsumentled.
** Resultat per aktie i förhållande till vägt medeltal av aktier under perioden (jämförelseår omräknat efter genomförd split)
*** Resultat per aktie justerat för eventuell utspädningseffekt (jämförelseår omräknat efter genomförd split)
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WBM-koncernen
Worldwide Brand Management-koncernen utvecklar och driver sin verksamhet under varumärket Björn Borg. Verk-
samheten omfattar idag de fem produktområdena kläder, skor, väskor, glasögon och parfym som säljs på sju mark-
nader i Europa. Totalt beräknades försäljningen av Björn Borg-produkter 2005 uppgå till cirka 750 miljoner kronor 
i konsumentledet. Koncernens omsättning uppgick 2005 till 183 miljoner kronor. Antalet anställda är 49. WBMs 
aktie är noterad på First North sedan december 2004.

Kommande rapporttillfällen
Delårsrapport januari–september 2006 avges den 9 november 2006

Bokslutskommuniké 2006 avges den 15 februari 2007

För ytterligare information vänligen kontakta: 
Nils Vinberg, VD och koncernchef

Telefon 08-506 33 700 eller 0708-631101
nils.vinberg@bjornborg.net

Worldwide Brand Management AB
Box 15 415

104 65 Stockholm
www.bjornborg.net



WBM har upprättat sin koncernredovisning i enlighet med IFRS 
från och med den 1 januari 2006. Detta innebär att tidpunkten för 
WBMs övergång till IFRS blir den 1 januari 2005 eftersom IFRS 
kräver minst ett jämförelseår vid upprättande av den första finan-
siella rapporten enligt IFRS. Den finansiella informationen för kon-
cernen 2005, vilken var upprättad enligt Årsredovisningslagen och 
Bokföringsnämndens Allmänna Råd och vägledningar, har räknats 
om i enlighet med IFRS. Nedan presenteras en redogörelse för 
övergången från WBMs tidigare redovisningsprinciper till IFRS till-
sammans med de effekter som övergången medförde på eget ka-
pital och redovisat resultat.

Tillämpning av övergångsregler
Övergången till IFRS har redovisats i enlighet med IFRS 1 First-time 
Adoption of IFRS. Huvudregeln i IFRS 1 innebär att ett företag tilläm-
par samtliga IFRS-standarder retroaktivt vid fastställande av öpp-
ningsbalansräkningen enligt IFRS. I IFRS 1 finns det dock ett antal 
undantag från retroaktiv tillämpning. WBM har valt att tillämpa 
undantagsreglerna vad gäller rörelseförvärv. Således har inte rö-
relseförvärv före den 1 januari 2005 räknats om enligt IFRS 3. IFRS 
3 har istället tillämpats framåtriktat på förvärv och samgående 
från och med övergångstidpunkten, d.v.s. den 1 januari 2005.

Övriga lättnadsregler i IFRS 1 har inte haft någon direkt på-
verkan på WBMs övergång från tidigare redovisningsprinciper till 
IFRS.

Ändrade redovisningsprinciper
Påverkan på redovisat resultat och eget kapital
Den enskilt största förändringen som följd av införande av IFRS är 
relaterat till redovisning av goodwill. Enligt IFRS skall inte goodwill 
längre skrivas av utan istället årligen, eller oftare vid behov, prövas 
för eventuellt nedskrivningsbehov. Enligt WBMs tidigare redovis-
ningsprinciper skrevs goodwill av över 10 år och redovisades som en 
kostnad med påverkan på rörelseresultatet. Avskrivningar som re-
dovisats under 2005 återförs då IFRS 3 och IAS 38 tillämpas från 
och med den 1 januari 2005. Det uppkommer inga skatteeffekter 
som följd av de ändrade redovisningsprinciperna rörande avskriv-
ning av goodwill. Nedan kvantifieras effekten från ändrade redo-
visningsprinciper enligt IFRS.

Kommentarer till övriga  
ändrade redovisningsprinciper
Transaktioner i utländsk valuta räknas om till svenska kronor enligt 
de valutakurser som gäller på transaktionsdagen. Omräkning av 
monetära balansposter (exempelvis kundfordringar och leveran-
törsskulder) räknas om till balansdagens kurs. Detta medför ingen 
förändring jämfört med WBMs tidigare redovisningsprinciper. 
WBM kommer dock från och med den 1 januari 2006 att särredo-
visa dessa omräkningseffekter som övrig rörelseintäkt respektive 
övrig rörelsekostnad. Enligt WBMs tidigare redovisningsprinciper 
redovisades sådana valutaomräkningsdifferenser direkt mot den 
resultatpost vilken transaktionen var hänförbar till, exempelvis net-
toomsättning. Denna förändring påverkar varken redovisat rörel-
seresultat, nettoresultat eller eget kapital utan endast klassificering 
i resultaträkningen.

Övergången till IFRS kommer dessutom att medföra väsentligt 
tillkommande upplysningskrav jämfört med WBMs tidigare redo-
visningsprinciper. Framför allt kommer upplysningskrav relaterat till 
segment (IAS 14), finansiell riskhantering (IFRS 7 och IAS 32), eget 
kapital (IAS 1), beskrivning tillämpade redovisningsprinciper (IAS 1 
och 8) samt optionsprogram (IFRS 2) att kräva betydlig mer detalje-
rad tilläggsinformation i årsredovisningen 2006 jämfört med WBMs 
tidigare redovisningsprinciper.

IAS 1 Utformning av finansiella rapporter har också i mindre 
omfattning påverkat indelningen av resultat- och balansräkning 
jämfört med tidigare presentationsformat. Enligt WBMs tidigare 
redovisningsprinciper redovisades avsättningar som en egen rad i 
balansräkningen. Enligt IFRS skall avsättningar redovisas som an-
tingen lång- eller kortfristig skuld. Detta har medfört att redovisad 
avsättning om 4 694 TSEK per 2005-12-31 har klassificerats som 
en kortfristig skuld enligt IFRS. 2005-01-01 respektive 2005-03-31 
fanns det inga avsättningar redovisade i WBM.

Kassaflödesanalys
Övriga IFRS-standarder har inte medfört några väsentliga föränd-
ringar eller effekter på redovisat resultat och eget kapital 2005 
jämfört med de tidigare redovisningsprinciper som tillämpats i kon-
cernen.

Övergång till International Financial reporting Standards (IFRS)

Bilaga 1

TSEK			   januari -juni 2005	 2005

Redovisat nettoresultat 2005 enligt WBMs tidigare redovisningsprinciper			  6 064	 21 943

Effekter från övergången till IFRS:

a) goodwillavskrivningar			   777	 1 556

Redovisat nettoresultat enligt IFRS			   6 841	 23 499

TSEK		  2005-01-01	 2005-06-30	 2005-12-31

Eget kapital enligt WBMs tidigare redovisningsprinciper		  58 945	 65 008	 81 295

Effekter från övergången till IFRS:

a) goodwillavskrivningar		  1 220	 777	 1 556

Eget kapital enligt IFRS		  60 165	 65 785	 82 851

Kassaflödesanalysen har inte påverkats av övergången till IFRS.


